El jueves 23 de julio se celebrd en la Oficina de Turismo de Molina de Aragdn el Taller Sectorial
dirigido a ASOCIACIONES Y AYUNTAMIENTOS, dentro de la estrategia de participacién local
que esta desarrollando en estos dias la ADR. Molina- Alto Tajo.

Los participantes realizaron un buen trabajo, analizaron la situacidn socioeconémica de la
comarca y propusieron unas lineas de actuacion para los préximos afios. Aqui os dejamos las

conclusiones del Analisis DAFO y las lineas estratégicas de actuacion.

Riqueza y buen estado de conservacion de
recursos naturales (turismo ornitoldgico,
geoldgico, micoldgico, cientifico)

Actividades en la naturaleza

Importante historico y
arqueoldgico

Calidad de vida

Situacion geografica estratégica

patrimonio

Gastronomia

Turismo
Caza y pesca

Parque Natural del Alto Tajo

Celtiberia

Etnografia, tradiciones

Artesania

Patrimonio historico y arqueoloégico
Yacimientos mineros

Geoparque, reconocida la importancia y
riqueza geoldgica de la Comarca

Buena calidad de vida, relax y tiempo libre

Estructuras comarcales ya existentes que
pueden aglutinar el trabajo en equipo y los

Despoblacion, pérdida de recursos humanos
jovenes

Falta de
laborales
Falta de formacidén y competencias: Idiomas,
nuevas tecnologias, trabajo en equipo.
Deficiencias en telecomunicaciones
Deficiencias en comunicaciones, carreteras...
Aislamiento de la comarca

Apatia y frustracién de la poblacién

industria, pocas oportunidades

Falta de servicios publicos que potencia la
emigracion de jovenes y mayores
Representantes politicos no representan al
ciudadano, si no interés partidistas
Desatencién y abandono de infraestructuras

publicas que permitirian activar la vida
socioecondémica
Falta de wunidad y cohesion territorial

interpueblos, condicionado por rivalidades
perpetuas y posiciones politicas

Dificultad para trabajar en red

Falta de organizacién y coordinacién

Ausencia de una Red Asociativa comarcal
funcional y cooperativa

Falta de una distribucion equitativa de
infraestructuras sociales en funcién del uso y
necesidades

“Efecto gaseosa” la poblacion se involucra y
al poco se desinfla



intereses comarcales: Comunidad del Real
Seiiorio de Molina y su Tierra, Asociacién de
Desarrollo Rural Molina- Alto Tajo

LINEAS ESTRATEGICAS DE ACTUACION

MEJORAR LA COMUNICACION, LA IDENTIDAD Y LA COHESION TERRITORIAL DE LA COMARCA
Impulsar el trabajo en equipo y la colaboracién entre Ayuntamientos y Asociaciones.
Trabajar la identidad y la unién comarcal.

Aprovechar las Asociaciones e Instituciones de caracter comarcal existentes para trabajar
estas lineas: Comunidad del Real Sefiorio de Molina y su Tierra y/o la Asociacion de
Desarrollo Rural Molina- Alto Tajo, ATRAMA.

Mejorar los canales de comunicacién e informacidn dentro de la Comarca, y fuera de la
Comarca.

Personal dinamizador de la Comarca y de todos los sectores socioeconémicos, que se
encargue de desarrollar las propuestas de fomento del asociacionismo, emprendimiento,
formacidn, y promueva la integracion e implicacién de todos los sectores en el desarrollo
de la Comarca.

FORMACION
Formacién de la poblacidon en los recursos naturales y culturales de la zona.
Formacidn transversal en idiomas, nuevas tecnologias, marketing digital.

Impulsar y reclamar el desarrollo de nuevos mddulos de formacidon profesional en el
Instituto de Molina de Aragdn con potencial de creacién de empleo, dirigidos a jovenes de
la comarca que no puedan o no quieran salir a estudiar fuera: turismo, restauracion, medio
ambiente, dependencia.

Fomentar la sensibilizacion ciudadana y el compromiso de los ayuntamientos y
responsables politicos en la conservacidn de los recursos, en el turismo y en la importancia
de preservar y proteger el entorno y las actividades tradicionales y artesanales.

SERVICIOS A LA POBLACION

Rehabilitacidn y reutilizacidn de espacios publicos para fines de interés cultural y general,
gestionados por Asociaciones.

Ayuntamientos instalacién de antenas de telefonia mévil e internet, para que el servicio
llegue a toda la Comarca.



Negociar con las empresas proveedoras de Internet mejores servicios y a mejor precio.

TURISMO

Trabajar en la imagen de marca de la Comarcay los valores por los que esta es conocida y
debe ser reconocida.

Concentrar en un solo lugar toda la informacion de interés para el visitante estableciendo
una estrategia de comercializacidon conjunta, incluida la artesania como un producto
turistico diferenciado.

Pagina web, blog, redes sociales. Central de reservas
Dar a conocer la Comarca en el territorio nacional e internacional

Potenciar las actividades turisticas en la naturaleza: rutas organizadas, actividades
multiaventura, observacidn aves, fotografia.

Aprovechar Ruta del Cid

EMPLEO

Potenciar el emprendimiento y el autoempleo, ofrecer ayuda, acompafiamiento y
asesoramiento a todo potencial emprendedor.

Habilitar locales publicos como espacios de coworking, una forma de trabajo que permite a
profesionales independientes, emprendedores, y pymes de diferentes sectores, compartir
un mismo espacio de trabajo, tanto fisico como virtual, para desarrollar sus proyectos
profesionales de manera independiente, a la vez que fomentan proyectos conjuntos.

Incorporar las nuevas tecnologias en las PYMES.

Fomentar las cooperativas de trabajo.


https://es.wikipedia.org/wiki/Peque%C3%B1a_y_mediana_empresa

